Табела. 9.3 Компетентност наставника
	Презиме, средње слово, име 
	Станковић В. Љиљана

	Звање
	Редовни професор

	Ужа научна област
	Маркетинг

	Академска каријера
	Година 
	Институција 
	Област 

	Избор у звање
	2002
	Економски факултет Ниш
	маркетинг

	Докторат
	1990
	Економски факултет Ниш
	маркетинг

	Диплома
	1973
	Економски факултет Ниш
	

	Списак предмета које наставник држи на студијским програмима докторских студија

	Р.Б.
	Назив предмета
	ВУ
	Прва

 ВУ

	1.
	Стратегијски маркетинг
	Економски факултет Ниш
	

	Најзначајнији радови  у складу са захтевима допунских стандарда за дато поље (минимално 10 не више од 20)

	1.
	Маркетинг стратегија (Монографија), Економски факултет Ниш, 1996.
	Р13

	2.
	Међузависни маркетинг (Монографија), Економски факултет Ниш, 2002.
	Р13

	3.
	Маркетинг истраживања- судије случаја (коауторски уџбеник са Сузаном Ђукић), Економски факултет Ниш, 2006.  
	Р13

	4.
	Пословно комуницирање (коауторски уџбеник са Миром Аврамовић), Економски факултет Ниш, 2006.
	Р13

	5.
	Унапређење пословне конкурентности (коатуроска монографија са С. Ђукић и Д. Раденковић-Јоцић), Економски факултет Ниш, 2007. 
	Р13

	6.
	Конкурентност заснована на маркетингу (Монографија), Економски факултет Ниш, 2007.
	Р13

	7.
	From tradicional to online marketing (коаутор С. Ђукић) у: Marketing in new Economy, редактор Љ. Станковић, Економски факултет Ниш, 2002. стр. 95-114.
	Р22

	8.
	Research Industrial Bayer Behavior – Key Factor of Strategic Positioning, (коаутор С.Ђукић), Facta Universitatis, Series Economic and Organization, Vol 1, No 8, 2000., pp. 17-25.
	Р61


	9.
	Унапређење конкурентности креирањем вредности у мрежама, у: Развијање конкурентске предности предузећа у Србији у условима Европских интеграција, редактор, Љ. Станковић, Економски факултет Ниш, 2007, стр. 1-20.
	Р22

	10.
	Анализа вредности потрошача, Ekoномске теме, 3/ 2003, стр. 55-63
	Р62

	11.
	Strategic Analysis as Basic for Investment Decisions in the Emergin Markets, (коаутор В. Jаблановић), у Зборнику “Financial Stabilisation and Economic Growth”, Stopanska academia D.A. Cenov, Svištov, 2000, str. 53-59.
	Р22

	12.
	New marketing Approach to Competition and Strategic Positioning of Enterprise, у Зборнику Управленски и маркетингови аспекти на развието на балканскитре страни, Кранево, 2001, str. 235-246.
	Р22

	13
	Веведение в маркетинга- уџбеник (коауторски), Университетско издателство стопанство, Софија, 1999. ISBN -954-494-336-6
	Р13

	14.
	Стратегија међузависног маркетинга, у Зборнику Развој маркетинга - нове тенденције, редактор Љ. Станковић, Економски факултет Ниш и Друштво за маркетинг Ниша, 2001, str. 39-53, ISBN 86-80121-61-4, COBISS ID 95061772
	Р22

	15.
	Развијање тржишне оријентације предузећа као одговор глобализацији и деругалацији, Економске теме, 6/2002. Стр. 23-34. 
	Р62

	16.
	Развијање нових пословних модела малих и средњих предузећа, Економика предузећа, mај-јун 2003, str. 72-79.
	Р62

	17.
	Changes In Strategic Management And Marketing As Response To Globalization (коаутор С. Ђукић), у Зборнику: Управленски и маркетингови аспекти на развитето на балканските страни, Софија, 2004., str. 62-71, ISBN 954-494-581-4.
	Р22

	18.
	Промене маркетинг приступа у условима глобализације, у: Радикалне промене у предузећима и привреди у условима глобализације, Мегатренд универзитет примењених наука, Београд, 2003, str. 165 - 171. ISBN 86-7747-119-7
         
	Р54

	19.
	Усмереност на клијенте – основа за усклађивање стратегије у условима глобализације, Економске теме, 5/2003, стр. 25-35 
	Р62

	20.
	Друштвена одговорност предузећа – основ за креирање вредности (коаутор С. Ђукић), Teме, 1/2007, str. 229-242.
	Р61

	Збирни подаци научне активност наставника

	Укупан број цитата, без аутоцитата
	

	Укупан број радова са SCI (или SSCI) листе
	

	Тренутно учешће на пројектима
	Домаћи : 2      
	Међународни        

	Усавршавања 
	

	Други подаци које сматрате релевантним: ментор 2 докторске и 4 магистарске тезе, члан 4 комисије за одбрану докторских дисертација и више од 15 магистарских теза; члан Матичног одбора за друштвене науке Министарства науке, руководилац пројекта број 149052 „Развијање конкурентске предности предузећа у Србији у условима Европских интеграција“, члан Савета министра за заштиту потрошача, уредник часописа Економске теме и Facta Univeryitatis, series Economic and Organization, члан редакције часописа Економика предузећа, подпредседник СеМА


